Undervisningsbeskrivelse

Stamoplysninger til brug ved prover til gymnasiale uddannelser

Termin Maj-juni 2019
Institution College360
Uddannelse HHX

Fag og niveau Afsetning A
Lzrer(e) Ellen Fabricius Tange
Hold HH1H18

Oversigt over gennemforte undervisningsforlgb

Titel 1 Interne forhold og strategi
Titel 2 Eftersporgselsforhold pa konsumentmarkedet
Titel 3 Konkurrenceforhold

Titel 4 Omverdensforhold

Titel 5 Marketingmix — Produkt
Titel 6 Marketingmix — Promotion
Titel 7 Marketingmix — Pris

Titel 8 Marketingmix — Place
Titel 9 Serviceprodukt

Titel 10 Grundforleb

Titel 11 SO1




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Titel 1

Interne forhold og strategi

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 2 og 8:
- Virksomhedskarakteristik
- Konkurrencedygtighed
- Vardikede (den forenklede — produktion og handel)
- SWOT-opstilling
- Ide og mal
- Generisk strategi
- Vakststrategier (Alle i Ansoff + supplerende)

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
- GMID
- DRI1: Lovens Hule 2018
- Virksomhedsbesog - Tivoli

Saxerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremlaeggelse, infosogning.




Titel 2

Eftersporgselsforhold pa konsumentmarkedet

Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 6
- Markedets storrelse
- Effektive, latente, potentielle marked
- Kobsadferd pa konsumentmarkedet
- Behov
- Kobemotiver
- Livsstil (Minerva og Gallup Kompas)
Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 3 Konkurrenceforhold
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og

Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 4:
- Markedsafgrensning
- Markedskarakteristik
- Markedets storrelse og udvikling
- Konkurrentidentifikation v.h.a. konkurrencetragtmodel
- Konkutrrenceform
- Konkurrencemassige positioner
- Konkurrentanalyse

Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
- GMID




Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
fokuspunkter infosegning.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 4 Omverdensforhold
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 3:
- Omverdensmodellen
Supplerende stof:
- Diverse artikler
- GMID
- Danmarks Statistik
- DR1: Lovens Hule 2019
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
fokuspunkter informationssegning
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 5 Marketingmix — Produkt




Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 15:
- Klassifikation af produkter
- Kyvalitet
- Sortiment
- Service
- Emballage
- Produktudvikling (herunder ogsa PLC)
- Mz=rke (herunder ogsa private labels)

Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
- DRI: Lovens Hule 2019

Saerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning.

Titel 6

Marketingmix — Promotion

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 22:
- Promotionstrategier
- Promotionparametre

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
- Diverse reklamer

Saerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
infosegning.




Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 7 Marketingmix — Pris
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 13:
- Udbud/eftersporgsel
- Pris-/kvalitetsstrategi
- Prisfastszttelsesmetoder
- Overordnet strategi for prisfastsattelse
- Priselasticitet
- Prisdifferentiering
- Intropriser
Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
- Den knakkede afsetningskurve
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 8 Marketingmix — Place
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og

Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 14:
- Indirekte og direkte distribution
- Kadeformer




- Beliggenhed

Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler

Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
fokuspunkter infosegning.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer | fremleggelse, infosogning.
Titel 9 Serviceprodukt
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 16:
- Setvicepakken/-konceptet
- Serviceleverancesystemet
- De7Per
Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
fokuspunkter infosogning.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 10 Grundforleb
Indhold Systime - Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene

Mortensen og Birte Ravn Ostergaard.




Der er i grundforlebet blevet undervist i folgende emner, hvoraf alle er blevet

repeteret og uddybet i stamklassen

Virksomheden, med fokus pé virksomhedskarakteristik

Interne forhold med fokus pa den forenklede vardikede og SW
Eksterne forhold, hvor omverdensmodellen kort blev prasenteret og
derudover fokus pa OT

Strategi, med fokus pa ide, mal og generiske stratgier
Eftersporgselsforhold, med fokus pa kebsadferd pa KM
Konkurrenceforhold, med fokus pa konkurrencetragtmodel,
konkurrenceform og konkurrencemassige positioner

Intro til markedsanalyse, med fokus pa kvalitativ og kvantitativ metode

Supplerende stof:

Isar: Diverse hjemmesider, artikler, GMID

Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter

Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.

Titel 11 SO1

Indhold Tvarfagligt forlob: Dansk, engelsk og afsatning

Udgangspunkt: Selvvalgt produkt

Tilrettelzeggelse af promotionindsats pa engelsksproget marked =

Marketingplan, hvor engelsksproget reklamefilm er det barende element

Marketingplan

Markedsbeskrivelse
Milgruppebeskrivelse
Mal

Budskab

Medievalg

Ovrig promotionindsats




Saerlige De okonomiske mal og kompetencer for de forskellige fag er alle inddraget 1
fokuspunkter forlebet. Stor fokus pa infosegning og kreativitet.

Vasentligste Klasseundervisning, gruppearbejde, mundtlig fremleggelse, infosegning.
arbejdsformer

Retur til forside

Undervisningsbeskrivelse

Stamoplysninger til brug ved prover til gymnasiale uddannelser

Termin Maj-juni 2020
Institution College360
Uddannelse HHX

Fag og niveau Afsetning A
Lzrer(e) Ellen Fabricius Tange
Hold HH2H19

Oversigt over gennemforte undervisningsforlgb

Titel 1 Supplement: Eftersporgselsforhold - Omverdensforhold - Strategi
Titel 2 Brancheforhold

Titel 3 Segmentering og malgruppevalg

Titel 4 Producentmarkedet

Titel 5 Forretningsmodeller

Titel 6 Internationalisering - opstart

Titel 7 TOWS

Titel 8 Markedsanalyse




Titel 9

Tvarfagligt forlob matematik

Titel 10

Tverfagligt — strategi VO




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Titel 1 Supplement: Eftersporgselsforhold - Omverdensforhold - Strategi
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 6:
- SOR
- Forbrugs- og kebevaner
- Radighedsbelob
- Referencegrupper
Kapitel 3:
-  PESTEL
Kapitel 10:
- Portefoljemodeller - BOSTON
Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 2 Brancheforhold
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og

Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 4:
- Markedskarakteristik

Kapitel 5:
- Brancheanalyse — Porters 5 forces

Supplerende stof:




- Diverse artikler og hjemmesider.
- GMID
- DR1: Lovens Hule 2019

Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
fokuspunkter infosegning.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremlaeggelse, infosogning.
Titel 3 Segmentering og malgruppevalg
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 8 og 13:
- Segmenteringsprocessen
- Livsstilssegmentering
- Malgruppestrategi
- Positionering
Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
- Minerva
- Gallup Kompas
- Mosaic
- DR1: Lovens Hule 2019
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Fokus pa
fokuspunkter segmentering 1 et nationalt perspektiv.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer tremlaggelse, infosogning.




Titel 4

Producentmarkedet

Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 7
- Forskelle KM og PM
- Delmarkeder pi PM
- Kobsadferd pa PM
- Relationsmarkedsforing
Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis)
arbejdsformer
Titel 5 Forretningsmodeller
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 2:
- Business Model Canvas
Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig

arbejdsformer

tremlaggelse, infosogning.




Titel 6

Internationalisering - opstart

Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kap. 9:
- Eksportmotiver
- Eksportberedskab
- Eksportbarrierer
- Markedsudvzlgelsesmetoder
Supplerende stof:
- Diverse artikler
Saerlige De ogkonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 7 TOWS
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosagning.
Titel 8 Markedsanalyse
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og

Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 1 og 14.2
- Koyvalitativ og kvantitativ metode
- Markedsanalyseprocessen (incl. stikprovesammensatning,

dataindsamlingsmetoder og udarbejdelse af sporgeskema)
- Markedskortet




Supplerende stof:
- Ex pa sporgeskemaer
- Gallup
- Besog pa Voxmeter

Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Fokus pa
fokuspunkter databehandlingskompetencen.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosagning.
Titel 9 Tvarfagligt forlob - Matematik
Saerlige Anvendelse af faglige modeller fra de to fag
fokuspunkter
Vasentligste Gruppearbejde, indsamling af data, skriftligt produkt, fremlaggelse pa klassen
arbejdsformer
Titel 10 Tvarfagligt forlob — strategi VO
Saerlige Anvendelse af faglige modeller fra de to fag. Larere i de to fag fokus pa
fokuspunkter sammenhang og rod trad 1 gennemgang af faglige emner og modeller inden
for strategi.
Sarlig fokus i.f.m. arbejde med e-case
Vasentligste Gruppearbejde

arbejdsformer




Undervisningsbeskrivelse

Stamoplysninger til brug ved prover til gymnasiale uddannelser

Termin Maj-juni 2021
Institution College360
Uddannelse HHX

Fag og niveau Afsetning A
Lzrer(e) Ellen Fabricius Tange
Hold HH3H20

Oversigt over gennemforte undervisningsforleb

Titel 1 Repetition

Titel 2 Internationalisering - fortsat

Titel 3 Marketingmix pa udenlandske markeder
Titel 4 Interne forhold og strategi - fortsat
Titel 5 Sammenhangende forlob

Titel 6 Markedsforingsplan




Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Titel 1

Repetition

Indhold

Losning af diverse opgaver med det formal at repetere modeller og
fagbegreber fra 1. og 2. ar.

Sarlige fokuspunkter

Fokus pa modelleringskompetencen.

Vaxsentligste Opgavelosning 1 individuelt og 1 grupper — mundtlig gennemgang
arbejdsformer
Titel 2 Internationalisering - fortsat
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen
og Birte Ravn Ostergaard.
Kap. 9.3, 9.5 0g 9.6
- Repetition fra tidligere
- Internationaliseringsmodeller — bl.a Uppsala
- Markedsinformationer
- Kultur
Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
- Hofstede
Saerlige fokuspunkter | De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer tremlaggelse, infosogning.




Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen
og Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel: 17, 19, 21, 25:
- Repetition fra tidligere
- Standardiseret diff/marketingmix
- Indtrengningsstrategier
- Priseskalering og valutaforhold
- Ovrigt vedr. sammensatning af marketingmix 1.fm. eksport

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.

Saerlige fokuspunkter | De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.

Titel 3 Marketingmix pa udenlandske markeder

Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen

og Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 17, 19, 21 og 23

- Produkt

- Pris — herunder valutakurssikring og priseskalering
- Indtreengningsstrategier

- Promotion

Saerlige fokuspunkter

International distribution - De okonomiske mal og kompetencer er alle
inddraget i forlgbet.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning.




Titel 4

Interne forhold og strategi - Fortsat

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen
og Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 2.5, 10.2 og 10.3
- Repetition af tidligere modeller
- Den oprindelige verdikade
- Blue Ocean
- Portefoljeanalyse (Boston)

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider
- DR1: Lovens hule seson 2021

Sarlige fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.

Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremlaeggelse, infosogning.

Titel 5 Sammenhzangende forlob

Indhold Projekt om Okkels

Analyse af Okkels interne og eksterne forhold, strategier, marketingmix og
muligheder for internationalisering

Forslag til vekst pa det danske marked

Sarlige fokuspunkter

Infosegning — anvendelse af tidligere leerte modeller — kreativitet - skriftligt
produkt




Vasentligste

Gruppearbejde, der resulterede 1 PPtx samt kort mundtlig fremlaeggelse.

arbejdsformer

Titel 6 Markedsforingsplan

Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene
Mortensen og Birte Ravn Ostergaard.
Kap. 25: Markedsforingsplanen

Saerlige fokuspunkter | Formal og indhold

Vasentligste Kort lerergennemgang

arbejdsformer




