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Forlab
12

Opsummering og eksamensprojekt
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Nb! Et skema for bvert forlob

Forlgb 1 Markedsanalyse

Indhold Arbejde med indsamling af forskellige former for data - markedsanalyser.
- Tveerfaglig med V@ - virksomhedsbesgg hos Dansand samt opfglgning herpa.
- "Lgvens Hule"
- Sma opgaver

Omfang 8 lektioner / 8 timer

Sarlige fokus-
punkter

Fagmal:

Indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold, samt vurdere informationernes troveerdighed og relevans i
en given sammenhaeng.

Fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer,
herunder samspil med andre fag.

Udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med
afsaetning.

Kernestof:

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative og
komparative analysemetoder.

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Datakilder: primaere og sekun-
deere samt interne og eksterne.

Vasentligste ar-

Individuelle opgaver.

bejdsformer Par arbejde.
Starre casegrupper.
Forlab 2 Den interne situation
Indhold o
- Introduktion til "Toolcamp.”
- casearbejde med alle folkeskoler i Silkeborg.
- Opleeg af diverse virksomheder. Her skal arbejdes med digitale prototyper,
markedsfgring og praesentationer.
- "Vejen til Seier."
- Leengere forlab med fokus pa de interne forhold i forskellige virksomheder.
Omfang 12 lektioner / 12 timer
Sarlige fokus- Fagmal: . _ . _
punkter Afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afseetning nationalt og

globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder.
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Identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afseetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte veekst.

Anvende afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger
og egenskaber.

Udarbejde et afsaetningsgkonomisk raeesonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhangen mellem en raekke relevante afsaetningsmaessige forhold i en given kon-
tekst.

Fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag.

Udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med
afsaetning.

Kernestof:
Den interne situation: Veerdikeseder
Den interne situation: Portefgljeanalyser

Den interne situation: Forretningsmodeller

Vasentligste ar-

Individuelle opgaver.

bejdsformer
Par arbejde.
Starre casegrupper.
Forlgb 3 Den eksterne situation
Indhold _
- Arbejde med Toolcamp-event og konkurrence heraf.
- Mange forskellige vinkler pa den eksterne situation.
- "Danske iveerksaetter eventyrer."
- Tveerfagligt med V@ - virksomhedsbesgg hos AKVA Waterbeds.
Omfang 10 lektioner / 10 timer
Sarlige fo- Fagmal: _ _ _ _
Afggare, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning nationalt og globalt.
kuspunkter

Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte vaekst.

Anvende afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger og egenskaber.

Udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sammenhaengen
mellem en reekke relevante afssetningsmaessige forhold i en given kontekst.

Indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes troveerdighed og relevans i en given sammenhaeng.

Fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.

Udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsaetning.

Kernestof:
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Den eksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt
Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold
Den eksterne situation: Kgbsadfaerd pa business-to-business, business-to-

consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder

Vasentligste Individuelle opgaver.

arbejdsformer Par arbejde.
Starre casegrupper.

Forlab 4 Konkurrenceforhold og brancheforhold

Indhold
- Foredrag med Plecto
- Tveerfagligt med en folkeskole og en innovationsklasse pa virksomhedsbesgg hos Fort @sterlund.
- Leengere casearbejde med konkurrenceforhold.

Omfang 18 lektioner / 18 timer

Saerlige fo- Fagmal: _ _ . .

Kk Kt Afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afseetning nationalt og globalt.

uspunkter Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte veekst.
Anvende afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger og egenskaber.
Udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sammenhaengen
mellem en raekke relevante afsaetningsmeessige forhold i en given kontekst.
Indsamle, bearbejde og preesentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes troveerdighed og relevans i en given sammenhaeng.
Fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.
Udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afseetning.
Kernestof:
Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Vasentligste individuell

arbejdsformer ndividuelle opgaver.
Par arbejde.
Stgrre casegrupper.

Forlab 5 Kgbsadfeerd
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Indhold ) . .
Forskellige arbejde med eksempler pa kgbsadfaerd
- bade i tidligere forlgb samt nye virksomhedseksempler.
Omfang 5 lektioner / 5 timer
Sarlige fo- Fagmal: _ _ . _
Kk nkter Afggare, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning nationalt og globalt, og
uspunite derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.
Anvende afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger
og egenskaber.
Kernestof:
Den eksterne situation: Kgbsadfaerd pa business-to-business, business-to-
consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder
Vasentligste dividuell
arbejdsformer Individuelle opgaver.
Par arbejde.
Starre casegrupper.
Forlab 6 Strategi og segmentering
Indhold . . )
Eleverne har pa skift ansvar for at "lege leerer" i pageeldende time.
Inkludere:
-elevopleeg
- caseeksempler
- en klasse opgave
- klassetest
Omfang 10 lektioner / 10 timer
Sarlige fo- Fagmal: _ _ . .
Kk Kt Afgare, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afseetning nationalt og globalt.
uspunkter Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.
Identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte veekst.
Anvende afseetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger og egenskaber.
Udarbejde et afseetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sammenhaengen
mellem en reekke relevante afseetningsmaessige forhold i en given kontekst.
Indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes troveerdighed og relevans i en given sammenhaeng.
Fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.
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Udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsaetning.

Kernestof:

Strategi: Mission, vision og veerdier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Vaekststrategier

Segmentering, malgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg

og positionering bade nationalt og globalt

Vasentligste dividuell
arbejdsformer Individuelle opgaver.
Par arbejde.
Stg@rre casegrupper.
Forleb 7 Marketingmiks
Indhold ) . ]
Online har eleverne arbejdet med en selvvalgt virksomhed.
Pa denne er inddraget udvalgt teori, fundet problemstilling og lgsningsforslag hertil.
Online opleeg.
Skriftlig starre rapport.
Afsluttende prgve-eksamensoplaeg i klasselokalet.
Omfang 22 lektioner / 22 timer
Saerlige fo- Fagmal: _ _ _ _
Afggare, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning nationalt og globalt.
kuspunkter

Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte vaekst.

Anvende afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger og egenskaber.

Udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sammenhaengen
mellem en raekke relevante afsaetningsmeessige forhold i en given kontekst.

Indsamle, bearbejde og preesentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes troveerdighed og relevans i en given sammenhaeng.

Fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.

Udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afseetning.
Kernestof:

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative
og komparative analysemetoder

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Datakilder: primeere
og sekundaere samt interne og eksterne

Den interne situation: Veerdikseder

Den interne situation: Portefgljeanalyser

Den interne situation: Forretningsmodeller

Den eksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt

Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold
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Den eksterne situation: Kgbsadfeerd pa business-to-business, business-to-
consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder
Strategi: Mission, vision og veerdier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Vaekststrategier

Segmentering, malgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg
og positionering b&de nationalt og globalt

Marketing mix: Marketing mixet bade nationalt og globalt

Marketingplan: Marketingplanen bade nationalt og globalt

Vasentligste

arbejdsformer Individuelle opgaver.

Par arbejde.

Stgrre casegrupper.

Fotlagb 8 Internationalisering

Indhold
- Skrevet resumé af kapitler omkring internationalisering i bogen.
- Case omkring virksomheden ”’Sprout.”

Kernestof:
Internationalisering: Kulturelle forhold
Internationalisering: Markedsudvaelgelse

Internationalisering: Internationaliseringsmodeller

Omfang [Angiv anvendt uddannelsestid (undervisningstid og fordybelsestid opgeres i timer a 60 minutter. I
19)]

Saerlige fo- - Det virtuelle kontra det fysiske
kuspunkter - Atbliver gode til det skriftlige arbejde

- Struktur og faglige metoder

- Fordybelse

- Mundtlighed og prasentationsteknikker

Vasentligste

atbejdsformer Individuelle opgaver.

Par arbejde.

Stgrre casegrupper.

Forlgb 9 Strategiske analyser

Indhold - Kapitler i bogen er gennemgaet pa skift af eleverne (ogsa som opsummering).
- Case omkring llse Jacobsen.
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Omfang [Angiv anvendt uddannelsestid (undervisningstid og fordybelsestid opgeres i timer a 60 minutter. I
19)]
Saerlige fo-
kuspunkter Kernestof:
p Strategi: Mission, vision og veerdier
Strategi: Konkurrencestrategier
Strategi: Vaekststrategier
- Det virtuelle kontra det fysiske
- Atbliver gode til det skriftlige arbejde
- Struktur og faglige metoder
- Fordybelse
- Mundtlighed og prasentationsteknikker
Vasentligste o
atbejdsformer Individuelle opgaver.
Par arbejde.
Stegrre casegrupper.
Forleb 10 Segmentering og malgruppevalg i international perspektiv
Indhold - Skriveovelser omring Wish.
- Spilleuge med forskellige hjemmelavede spil og elevudarbejde spil.
Omfang [Angiv anvendt uddannelsestid (undervisningstid og fordybelsestid opgeres i timer a 60 minutter. I
19)]
Saerlige fo- - Det virtuelle kontra det fysiske
kuspunkter - Atbliver gode til det skriftlige arbejde
- Struktur og faglige metoder
- Fordybelse
- Mundtlighed og prasentationsteknikker
Kernestof:
Segmentering, malgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg
og positionering bade nationalt og globalt.
Vasentligste Individuelle opgaver.
arbejdsformer | cjde.
Stgrre casegrupper.
Forlab 11 Internationale parametre
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Indhold

- Pibegyndelse af storre projekt med selvvalgt virksomhed.
- Udarbejdelse af problemformuleringer.
- Inddragelse af internationale parametre.

Omfang [Angiv anvendt uddannelsestid (undervisningstid og fordybelsestid opgeres 1 timer a 60 minutter. I
19)]
Saerlige fo- - Det virtuelle kontra det fysiske
kuspunkter - Atbliver gode til det skriftlige arbejde
- Struktur og faglige metoder
- Fordybelse
- Mundtlighed og prasentationsteknikker
Kernestof:
Marketing mix: Marketing mixet bade nationalt og globalt
Marketingplan: Marketingplanen bade nationalt og globalt
Vasentligste Individuelle opgaver.
arbejdsformer | - arbejde.
Starre casegrupper.
Forlgb 12 Opsummering og eksamensprojekt
Indhold
- Coronakrisens indvirkning — sma film
- Eksamensprojekt — fordybelse
- Opsummering af teori via avisartikler og kryds & tvars.
- Cult pa eksportmarkedet.
- Case omkring IKEA.
- Case omkring Bolia.
- Case omkring JYSK.
Omfang [Angiv anvendt uddannelsestid (undervisningstid og fordybelsestid opgeres i timer a 60 minutter. I
19)]
Saerlige fo- - Det virtuelle kontra det fysiske
kuspunkter - At bliver gode til det skriftlige arbejde

- Struktur og faglige metoder
Fordybelse
Mundtlighed og prasentationsteknikker

Kernestof:

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative
og komparative analysemetoder

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Datakilder: primaere
0g sekundaere samt interne og eksterne
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Den interne situation: Veerdikaeder

Den interne situation: Portefgljeanalyser

Den interne situation: Forretningsmodeller

Den eksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt

Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Den eksterne situation: Kgbsadfaerd pa business-to-business, business-to-
consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder
Strategi: Mission, vision og veerdier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Veekststrategier

Internationalisering: Kulturelle forhold

Internationalisering: Markedsudveelgelse

Internationalisering: Internationaliseringsmodeller

Segmentering, malgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg
og positionering b&de nationalt og globalt

Marketing mix: Marketing mixet bade nationalt og globalt

Marketingplan: Marketingplanen bade nationalt og globalt

Vasentligste
arbejdsformer

Individuelle opgaver.

Par arbejde.

Starre casegrupper.

Side 11 af 11



