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Undervisningsbeskrivelse

Termin Maj-juni 2022
Institution College360
Uddannelse hhx

Fag og niveau Afsxtning A

Larer(e) Nettie Hvam Pape

Hold Hhxlg

Oversigt over gennemforte undervisningsforlgb

Forleb

1 Markedsanalyse
Forleb

2 Den interne situation

Forlab | Den eksterne situation

Forleb | Konkurrenceforhold og brancheforhold

Fotlob | Kobsadfxrd

Forlab Strategi og segmentering
6

Forlgb | Marketingmiks og parametre
7
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb

Nb! Et skema for hvert forlob

Forleb 1 Markedsanalyse
Indhold Arbejde med indsamling af forskellige former for data - markedsanalyser.
- "Lovens Hule"
- sma opgaver
- genfortzllinger af omrader 2-og-2
Grundforleb — Start-up med kap. 2,3 og 6 — egen virksomhed
Omfang 8 lektioner / 8 timer
Sarlige fokuspunk- | Fagmal:
ter Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale

markedsforhold, samt vurdere informationernes troverdighed og relevans i en given sammen-
haeng.

Fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herunder
samspil med andre fag.

Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsztning.

Kernestof:

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative og komparative
analysemetodet.

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Datakilder: primeare og sekundare samt
interne og eksterne.

Vasentligste ar-
bejdsformer

Individuelle opgaver.

Par arbejde.

Storre casegrupper.

Fortlegb 2

Den interne situation

Indhold

- case omkring restaurant Flammen

- hurtig skrivning
- opgave omkring selvvalgt virksomhed til prasentationer

- Lengere forlob med fokus pa de interne forhold i forskellige virksomheder.

Opgave omkring Perchs -the-handel kap. 2 + 3

Omfang

12 lektioner / 12 timer
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Saerlige fokuspunk-
ter

Fagmal:

Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning nationalt og globalt, og
derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsztning, der knytter sig til en virk-
somheds fortsatte vakst.

Anvende afsatningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og egenska-
ber.

Udarbejde et afsztningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammenhangen
mellem en rakke relevante afsetningsmessige forhold i en given kontekst.

Fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herunder i
samspil med andre fag.

Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsztning.

Kernestof:
Den interne situation: Vardikader
Den interne situation: Portefoljeanalyser

Den interne situation: Forretningsmodeller

Vaesentligste ar-

Individuelle opgaver.

bejdsformer

Par arbejde.

Storre casegrupper.
Forlab 3 Den eksterne situation
Indhold

- Arbejde videre med selvvalgt virksomhed i projektforlob

TOMS gruppen kap.3
Omfang 10 lektioner / 10 timer
Sarlige fokuspunk- | Fagmil: . _ . _
ter Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning nationalt og globalt.

Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lose udfordringer vedrerende afsetning, der knytter sig til en virk-
somheds
fortsatte vackst.

Anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger og egenska-

ber.

Udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammenhaengen
mellem en rakke relevante afsetningsmaessige forhold i en given kontekst.

Indsamle, bearbejde og presentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en given sammen-
hzng.

Fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herunder i
samspil
med andre fag.
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Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsetning.

Kernestof:

Den eksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt

Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Den eksterne situation: Kebsadferd pa business-to-business, business-to-

consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder

Vasentligste ar-

Individuelle opgaver.

be]deormer Par arbejde.
Storre casegrupper.
Forleb 4 Konkurrenceforhold og brancheforhold
Indhold
- Lengere casearbejde med konkurrenceforhold.
- Arbejde med resumé af omrader
Egen valgte virksomhed - projekt
Bubl.us som opsummering pa kapitler
Omfang 18 lektioner / 18 timer

Sarlige fokuspunk-
ter

Fagmal:
Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning nationalt og globalt.
Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lose udfordringer vedrerende afsztning, der knytter sig til en virk-
somheds
fortsatte veaekst.

Anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og egenska-

ber.

Udarbejde et afsetningsokonomisk rasonnement, herunder at kunne forklare sammenhengen
mellem en rakke relevante afsetningsmassige forhold i en given kontekst.

Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en given sammen-
heng.

Fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herunder i
samspil
med andre fag.

Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsatning.

Kernestof:

Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Vasentligste ar-
bejdsformer

Individuelle opgaver.

Par arbejde.
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Storre casegrupper.

Forlgb 5

Kobsadfaerd

Indhold

Forskellige arbejde med eksempler pa kobsadfard
- bade i tidligere forlob samt nye virksomhedseksempler.

- case omkring bryllupper

- hurtig skrivning

”Reklamemand”
”Min forste million”

Omfang

5 lektioner / 5 timer

Sarlige fokuspunk-
ter

Fagmal:
Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning nationalt og globalt, og
derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og egenska-
ber.
Kernestof:

Den eksterne situation: Kebsadfzrd pa business-to-business, business-to-

consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder

Vasentligste ar-

Individuelle opgaver.

bejdsformer

Par arbejde.

Storre casegrupper.
Forleb 6 Strategi og segmentering
Indhold

-elevopleg

- casecksempler

- en klasse opgave med Dancake
- Legofriends opgave

- klassetest

Aflevering om Normal
Urban gym
Fri kreativ opgave med fri fantasi til at bruge hele bogen.
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Omfang

10 lektioner / 10 timer

Saerlige fokuspunk-
ter

Fagmal:
Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning nationalt og globalt.
Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lose udfordringer vedrerende afsztning, der knytter sig til en virk-
somheds fortsatte vakst.

Anvende afsetningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og egenska-
ber.

Udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammenhangen
mellem en rakke relevante afsetningsmaessige forhold i en given kontekst.

Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammen-
heng.

Fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herunder i
samspil med andre fag.

Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsztning.

Kernestof:

Strategi: Mission, vision og vardier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Vakststrategier

Segmentering, malgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg og positionering
bade nationalt og globalt

Vasentligste ar-

Individuelle opgaver.

bejdsformer
Par arbejde.
Storre casegrupper.
Forlab 7 Marketingmiks
Indhold
Online har eleverne arbejdet med en Bellinger case.
P4 denne er inddraget udvalgt teori, fundet problemstilling og lesningsforslag hertil.
Online oplag.
Skriftlig storre rapport.
Omfang 22 lektioner / 22 timer

Saerlige fokuspunk-
ter

Fagmal:
Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning nationalt og globalt.
Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til en virk-
somheds fortsatte vekst.

Anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsaztninger og egenska-

ber.
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Udarbejde et afsetningsekonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sammenhangen
mellem en rakke relevante afsetningsmeassige forhold i en given kontekst.

Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovardighed og relevans i en given sammen-
hang.

Fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herunder i
samspil med andre fag.

Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsatning.
Kernestof:

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative og komparative
analysemetoder

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Datakilder: primare og sekundare samt
interne og eksterne

Den interne situation: Vardikader

Den interne situation: Portefoljeanalyser

Den interne situation: Forretningsmodeller

Den eksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt

Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Den eksterne situation: Kebsadfzrd pd business-to-business, business-to-

consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder

Strategi: Mission, vision og veardier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Vackststrategier

Segmentering, malgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalgog positionering
bade nationalt og globalt

Marketing mix: Marketing mixet bade nationalt og globalt

Marketingplan: Marketingplanen bdde nationalt og globalt

Vasentligste ar-
bejdsformer

Individuelle opgaver.

Par arbejde.

Storre casegrupper.
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