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Oversigt over gennemforte undervisningsforlgb —
Systime bog om markedskommunikation

Titel 1

Det strategiske arbejde — malsztning, positionering og branding
Kampagnens malsatning og mal
Positionering ud fra matrixmodellen + Praktiske eksempler

Branding — forskellige typer

Titel 2

Integreret markedskommunikation — Kommunikationsparametre, reklamemedier og planlegning

Kommunikationsparametre
Traditionelle contra digitale medier — fordele/ulemper og udvikling

Medieplanlegning og kontrol

Titel 3

Den kreative proces — den kreative idé, kommunikationsopbygning, tekstforfatning,
psykologiske virkemidler, oplevelsesbaseret kommunikation

- Den kreative idé og budskab

- Tekstudarbejdelse til annoncering

- Psykologiske virkemidler — forstaerkere og filtre

Titel 4

Gennemgiende case til afslutning - Bakkedal

Bogen er gennemgaet successivt fra kapitel 1 til 13 og med losning af udvalgte opgaver
der horer til de enkelte afsnit. Gennemgang pa klassen med efterfolgende opgavelosning

og 1 udvalgte opgaver fremleggelse mundtligt
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