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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlab
Nb! Et skema for hert forlob

[ Formateret: Fremhaevning

Forlgb 1 Markedsanalyseffrdseetenoverordnettitelforundervisningsforlobet]
Forlgbets | Arbejde med md%amhng af forskelhge former for data - markedsanal\ ser. fE—t—k@i‘-t—fe&ufﬁe—a—Pfeﬂe—
indhold
og fokus éet—meé—}
Faglige Fagmal: ) _ . ! .
Al Indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og globale matkedsfor-
ma hold, samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given ssmmenhaeng.
Fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer, herunder samspil med
andre fag.
Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afszetning.
Kernestof | Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative og komparative analyseme-
toder.
Anvendt
materiale.
Artlkler
__gne opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former Par arbejde.
Storre casegrupper {A—ﬂgv—ée—vseseﬂdigﬁe—aqud&feﬁnef—deﬁ%&fwefﬁﬁkﬁeﬂebet—&
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Forlgb 2

Den interne situation

Forlgbets - Case med restaurant Flammen
indhold - Lege cksamensrollefordeling
og fokus - Artikler [*~ | Formateret: Listeafsnit, Punkttegn + Niveau: 1 +
Justeret: 0,63 cm + Indrykning: 1,27 cm
Faolice Fagmal: . ) ) . ) .
Al Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning nationalt og globalt, og derigen-
mal nem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.
Identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte veaekst.
Anvende afsetningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og egenskaber.
Udarbejde et afsztningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare sammenhangen mellem
en raekke relevante afsetningsmeassige forhold i en given kontekst.
Fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.
Udvealge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsatning.
Kernestof | Deninterne situation: Verdikeder
Den interne situation: Portefoljeanalyser
Den interne situation: Forretningsmodeller
Forlgb 3 Den eksterne situation
Forlgbets - Egen valgte vitksomhed med opsummering af teori, skriftlig rapport og
indhold mundtlig praesentationer
og fokus - Opsummering af grundforlobet med spil
- Jeopardy
- Kahoot
- Igg*ds & tvaers [ | Formateret: Listeafsnit, Punkttegn + Niveau: 1 +
Justeret: 0,63 cm + Indrykning: 1,27 cm
Faglige Fagmal: . ) ) . )
Al Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning nationalt og globalt.
ma Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.
Identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsatning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte vackst.
Anvende afsetningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger og egenskaber.
Udarbejde et afsztningsekonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammenhaengen
mellem en raekke relevante afsetningsmaessige forhold i en given kontekst.
Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammenhang.
Fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.
Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afszetning.
R [Formateret: Engelsk (USA)
Kernestof

Side 4 af 12



Kernestof:

Den cksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt
Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold

Den eksterne situation: Kebsadfaerd pa business-to-business, business-to- consumer, consumer-to-busi-

fness og consumer-to-consumer markeder

A [Formateret: Listeafsnit, Indrykning: Venstre: 1,27 cm ]

Anvendt Systime
materiale. | Artikler
Egne opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former Par arbejde.
Forleb 4 Konkurrenceforhold og brancheforhold
Forlebets - Virksomhedsbesog hos Grundfos — 1. besog som partnervirksomhed. Intro-
indhold duktion til virksomheden, produkt og produktionen.
og fokus
- Sma cases omkring konkurrence.
Faglige Afg ore hvilke forhold der har betydning for en Virksomhe‘ds af.s:;eming nationalt og globalt.
mal Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.
Identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsetning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte veaekst.
Udarbejde et afsatningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare ssmmenhzengen
mellem en raekke relevante afsetningsmassige forhold i en given kontekst.
Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale
markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammenhzng.
Fortolke og formidle informationer om afsetning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.
Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsaetning.
Kernestof Kernestof:
Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold
Anvendt Systime
materiale. | Artikler
Egne opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former

Par arbejde.

Storre casegrupper.
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Forleb 5

Kobsadferd

Forlgbets - Case med bryllupper
indhold - Bv-opgave ud af huset
og fokus - Praesentationer [ Formateret: Listeafsnit, Punkttegn + Niveau: 1 +
Justeret: 0,63 cm + Indrykning: 1,27 cm
Faglige Fagmal:
Al Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning nationalt og globalt, og derigen-

mal nem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Anvende afsetningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og egenskaber.
Kernestof | Kemnestof: [ Formateret: Engelsk (USA)

Den eksterne situation: Kebsadfaerd pa business-to-business, business-to-

consumer, consumet-to-business og consumer-to-consumer markeder [Formateret: Engelsk (USA)
Anvendt Systime
materiale. | Artikler

Eeone opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former Par arbejde.

Storre casegrupper.
Forleb 6 Strategi og segmentering
Forlgbets - Opleg i Auditoriet fra Errant/Lovens Hule
indhold - Lille projekt med Netflix
og fokus - Mind-map som opsummeringsvarktoj

- Tverfagligt forleb sammen med innovation — lege Lovens Hule
- Virksomhedsbesog hos Grundfos — 2. besog som partnervirksomhed — kunstig [+« Formateret: Listeafsnit, Punkttegn + Niveau: 1 +
intellicens Justeret: 0,63 cm + Indrykning: 1,27 cm

Faglige Fagmal:
mal Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning nationalt og globalt.
mal

Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.

Identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsatning, der knytter sig til en virksomheds

fortsatte vackst.
Anvende afsetningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger og egenskaber.

Udarbejde et afsetningsekonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammenhaengen mellem
en rekke relevante afsetningsmeassige forhold i en given kontekst.

Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale markedsfor-
hold samt vurdere informationernes troveerdighed og relevans i en given sammenhang.

Fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil

med andre fag.

Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsatning.
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Kernestof | Strategi: Mission, vision og veerdier
Strategi: Konkurrencestrategier
Strategi: Veekststrategier
Segmentering, mélgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg og positionering bide nati-
onalt og globalt

Anvendt Systime

materiale. | Artikler
Egne opgaver

Arbejds- Individuelle opgaver.

former Par arbejde.

Forleb 7 Marketingmiks og parametre

Forlgbets | [Et kort resumé af forlobets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problemstillin-

indhold get, der har vaeret arbejdet med.]

og fokus

Faglige Fagmal: . ) ) ) )

al Afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsetning nationalt og globalt.

mal Derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder.
Identificere, formulere og lose udfordringer vedrorende afsatning, der knytter sig til en virksomheds
fortsatte vakst.
Anvende afsetningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger og egenskaber.
Udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare ssmmenhzengen mellem
en rekke relevante afsetningsmeassige forhold i en given kontekst.
Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og globale markedsfor-
hold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammenhang.
Fortolke og formidle informationer om afsztning inden for flere af fagets genrer, herunder i samspil
med andre fag.
Udvzlge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsztning.

Kernestof | Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative og komparative analyseme-

toder

cksterne
Den interne situation: Veerdikaeder

Den interne situation: Portefoljeanalyser
Den interne situation: Forretningsmodeller
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Den eksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt
Den eksterne smmtlon Branche- og Lonkurrcnccforhold

Stratcgl \Tlﬁslon vision og erdlc

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: \’:ckststratcglcr

onalt og globalt
Marketing mix: Marketing mixet bade nationalt og globalt

Marketingplan: Marketingplanen bide nationalt og globalt

Anvendt Systime
materiale. | Artikler
Egne opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former Par arbejde.
Storre casegrupper.
Forleb 8 Internationalisering 3. ar
Forlebets | [Et kort resumé af forlobets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problemstillin-
indhold ger, der har veret arbejdet med.]
og fokus
Faglige Angiv hvilke faglige mal fra leereplanen, der saerligt har veeret arbejdet med i dette for-
mal lob
Kernestof | Kernestof:
Internationalisering: Kulturelle forhold
Internationalisering: Markedsudvaelgelse
Internationalisering: Internationaliseringsmodeller
Anvendt Systime
materiale. | Artikler
Egne opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former

Par arbejde.
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Storre casegrupper.

Forlgb 9 Strategiske analyser 3. ar
Forlgbets | [Et kort resumé af forlobets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problemstillin-
indhold ger, der har varet arbejdet med.]
og fokus
Faglige [Angiv hvilke faglige mal fra leereplanen, der serligt har vaeret arbejdet med i dette for-
mal lob
Kernestof | Kernestof:
Strategi: Mission, vision og vardier
Strategi: Konkurrencestrategier
Anvendt Systime
materiale. | Artikler
Hgne opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former Par arbejde.
Storre casegrupper.
Forleb 10 Segmentering, mélgruppe og internationale perspektiv 3. ar
Forlebets | [Et kort resumé af forlobets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problemstillin-
indhold ger, der har vaeret arbejdet med.]
og fokus
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Faglige Kernestof: )
mal Segmentering, mélgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg
og positionering bide nationalt og globalt.
Kernestof | [Angiv hvilket kernestof fra lereplanen, der har varet centralt i dette forlob)]
Anvendt Systime
materiale. | Artikler
Egne opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former Par arbejde.
Storre casegrupper.
Forleb 11 Internationale parametre 3. ar
Forlobets Et kort resumé af forlebets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problemstillin-
indhold ger, der har veeret arbejdet med.]
og fokus
Faglige [Angiv hvilke faglige mal fra lereplanen, der serligt har varet arbejdet med i dette for-
mal lob
Kernestof Kernestof:
Marketing mix: Marketing mixet bade nationalt og globalt
Marketingplan: Marketingplanen bade nationalt og globalt
Anvendt Systime
materiale. | Artikler
Eene opgaver
Arbejds- Individuelle opgaver.
former

Par arbejde.
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Storre casegrupper.

Forleb 12

Opsummering og eksamensprojekt 3. ar

Forlgbets
indhold

Et kort resumé af forlebets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problemstillin-

ger, der har varet arbejdet med.]

og fokus

Faglige
mal

[Angiv hvilke faglige mal fra leereplanen, der serligt har vaeret arbejdet med i dette for-

lob]

Kernestof

Kernestof:

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Kvantitative, kvalitative
og komparative analysemetoder

Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse: Datakilder: primare

og sekundere samt interne og eksterne

Den interne situation: Vaerdikaeder

Den interne situation: Portefoljeanalyser

Den interne situation: Forretningsmodeller

Den cksterne situation: Omverdensforhold nationalt og globalt

Den eksterne situation: Branche- og konkurrenceforhold
Den eksterne situation: Kebsadfaerd pa business-to-business, business-to-

consumer, consumer-to-business og consumer-to-consumer markeder
Strategi: Mission, vision og vardier

Strategi: Konkurrencestrategier

Strategi: Veekststrategier

Internationalisering: Kulturelle forhold

Internationalisering: Markedsudvalgelse

Internationalisering: Internationaliseringsmodeller

Segmentering, malgruppevalg og positionering: Segmentering, malgruppevalg
og positionering bide nationalt og globalt

Marketing mix: Marketing mixet bide nationalt og globalt

Marketingplan: Marketingplanen bide nationalt og globalt

Anvendt

Systime

materiale.

Artikler
Eene opgaver

Arbejds-
former

Individuelle opgaver.

Par arbejde.
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Storre casegrupper.
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