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Oversigt over gennemforte undervisningsforlab

Forleb 1 Kobsadfxrd -grundforleb

Forleb 2 Den interne situation

Forleb 3 Den eksterne situation

Forleb 4 Konkurrence- og brancheforhold

Forleb 5 Strategi - light

Forlgb 6 Kobsadferd & Segmentering, (herunder Positionering & Differentiering)
Forleb 7 Parametermix -light
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Forlgb 1 Kgbsadfzrd -grundforleb

Indhold Kernestof:
Marketing — en grundbog i afswining, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

e Introduktion til afsatning, 1. Virksomheden

e 6. Kobsadfard pi konsumentmarkedet

o Kap. 6.1 om SOR-modellen undtaget

Omfang 8 lektioner 4 60 minutter
Aflevering af 3 timers fordybelsestid: Done By Deer
Sideantal: 32 sider

Sarlige Kernestofomrade: Den eksterne situation

fokuspunkter Faglige mal serligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):

e afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

e anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger og
egenskaber

e udarbejde et afsetningsokonomisk rasonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmaessige forhold 1 en given
kontekst

e indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en

given sammenhang

Vasentligste Almindelig undervisning m. skift mellem en induktiv og deduktiv tilgang, dog gennemgiende
arbejdsformer med hoj elevinddragelse.

Dette forlob er gennemgiet i grundforlobet. For nogle elever betyder det andet supplerende stof,

andre arbejdsformer og en anden underviser. Falles for alle er dog kernestof og fokuspunkter.

Forlgb 2 Den interne situation

Indhold Kernestof:
Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
e 2. Den interne situation
o 2.1 Virksomhedskarakteristik
o 2.2 Konkurrencedygtighed
o 2.5 Vardikaeder
o 2.6 SW-opstilling
Casearbejde om Hansen Flodeis kap 0

Omfang 6 lektioner 4 60 minutter
Sideantal: 36 sider

Side 2 af 7



3

A\

B@RNE- OG
UNDERVISNINGSMINISTERIET
STYRELSEN FOR

UNDERVISNING OG KVALITET

Sarlige Kernestofomride: Den eksterne situation

fokuspunkter Faglige mal szrligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):

e afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder

e anvende afsetningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsxtninger og
egenskaber

e udarbejde et afsetningsokonomisk rasonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rekke relevante afsetningsmaessige forhold i en given
kontekst

e indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og relevans i en

given sammenhzang

Dette forlob er gennemgiet i grundforlebet. For nogle elever betyder det andet supplerende stof,

andre arbejdsformer og en anden underviser. Felles for alle er dog kernestof og fokuspunkter.

Vasentligste Der arbejdes med samme arbejdsformer gennem grundforlebet for at skabe genkendelighed for
arbejdsformer eleverne. Der er kontinuerligt fokus pa elevinddragelse og en hoj grad af variation.

Forlob 3 Den eksterne situation

Indhold Kernestof:

Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Seren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
e 3. Den cksterne situation
o 3.1 Omverdensmodellen

o 3.2 OT-opstilling

Omfang 6 lektioner 4 60 minutter
Sideantal: 16 sider

Sarlige Kernestofomride: Den eksterne situation

fokuspunkter Faglige mal sarligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):

e afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

e anvende afsxtningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og
egenskaber

e udarbejde et afsetningsokonomisk resonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rekke relevante afsetningsmaessige forhold i en given
kontekst

e indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en

given sammenhang

Dette forlob er gennemgiet i grundforlebet. For nogle elever betyder det andet supplerende stof,

andre arbejdsformer og en anden underviser. Fzlles for alle er dog kernestof og fokuspunkter.
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Vasentligste

arbejdsformer

Der arbejdes stadig med samme arbejdsformer. Forlobet afsluttes derudover med forste projekt

med en dertilhorende prasentation.

Forleb 4

Konkurrence- og branche

Indhold

Kernestof:
Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Seren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

e 4 Konkurrenceforhold

e 5. Brancheforhold

Casearbejde om Air BnB

Omfang

13 lektioner 4 60 minutter
Aflevering af 5 timers fordybelsestid: BOLT energidrik
Sideantal: 55 sider

Saerlige

fokuspunkter

Kernestofomride: Den eksterne situation
Faglige mal sxrligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):

e afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

e anvende afsetningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og
egenskaber

e udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rakke relevante afsetningsmaessige forhold i en given
kontekst

e indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en

given sammenhang

Der har desuden vearet fokus pa relations opbygning, bade elever og lerer imellem idet dette er

forste forleb i studieretningsklasserne.

Vasentligste

arbejdsformer

Som tidligere. Almindelig undervisning m. skift mellem en induktiv og deduktiv tilgang, dog

gennemgiende med hoj elevinddragelse, og prasentationer foran klassen.
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Forleb 5 Strategi light

Indhold Kernestof:
Marketing — en grundbog i afswtning, Systime, i-bog, Birte Ravn @stergaard, René Mortensen, Seren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
e 8. Strategi
o 8.1 SWOT-opstilling
o 8.4 Konkurrencestrategier

o 8.5 Vzkststrategier

Supplerende stof:

e (Case om DanCake

Omfang 10 lektioner 4 60 minutter
Sideantal: 14 sider

Sarlige Kernestofomride: Strategi

fokuspunkter Faglige mil sarligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):

e afgore, hvilke forhold der har betydning for en virtksomheds afsztning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder

e anvende afsztningsokonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger og
egenskaber

e udarbejde et afsetningsokonomisk rasonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rakke relevante afsxtningsmessige forhold i en given
kontekst

e Indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en

given sammenhang

I dette forleb har der varet sarligt fokus pa det faglige overblik og relation mellem de

gennemgiede modeller og teorier.

Vasentligste Som tidligere. Almindelig undervisning m. skift mellem en induktiv og deduktiv tilgang, dog
arbejdsformer gennemgiende med hoj elevinddragelse, og preesentationer foran klassen.
Forlgb 6 Kobsadfaerd repetition & Segmentering
(herunder specifikt differentiering og positionering)
Indhold Kernestof:

Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Soren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

e Kapb6ogll
Klassen er prasenteret for egen kobsadferdsmodel og en model fra den tidligere trojkabog, som
omhandler positionering & differentiering. Modellerne bliver vedhzftet det endelige

eksamensprojekt.

Supplerende stof:
e  Rhanders Handsker
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Omfang 10 lektioner 4 60 minutter
Sideantal: 14 sider
Sarlige Kernestofomride: Segmentering & Malgrupper
fokuspunkter Faglige mal sxrligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):

e afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsztning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

e anvende afsetningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og
egenskaber

e udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rekke relevante afsetningsmaessige forhold i en given
kontekst

e Indsamle, bearbejde og prasentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og relevans i en
given sammenhzang

I dette forleb har der varet sarligt fokus pa det faglige overblik og relation mellem de
gennemgiede modeller og teorier.
Vasentligste Som tidligere. Almindelig undervisning m. skift mellem en induktiv og deduktiv tilgang, dog
arbejdsformer gennemgiende med hoj elevinddragelse, og preesentationer foran klassen.
Forlob 8 Parametermix — Produkt & Service produkt
Indhold Kernestof:
Marketing — en grundbog i afsetning, Systime, i-bog, Birte Ravn Ostergaard, René Mortensen, Seren
Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

e 14 Marketingmix

e 15. Produkt

e 16. Serviceydelser

Case arbejde: Joe & Juice (Tvargiende case nr. 1)
Omfang 12 lektioner 4 60 minutter
Aflevering af 5 timers fordybelsestid: RAINS
Sarlige Kernestofomride: Marketing mix
fokuspunkter Faglige mal szrligt i fokus (der arbejdes naturligvis alle med alle):

e afgore, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsxtning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og
metoder

e anvende afsztningsekonomiske modeller og forklare modellernes forudsztninger og

egenskaber
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e udarbejde et afsetningsokonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhzngen mellem en rekke relevante afsetningsmaessige forhold i en given
kontekst

e Indsamle, bearbejde og presentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes troverdighed og relevans i en

given sammenhzang

Vasentligste

arbejdsformer

Som tidligere. Almindelig undervisning m. skift mellem en induktiv og deduktiv tilgang, dog

gennemgiende med hoj elevinddragelse, og preesentationer foran klassen.
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