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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforleb (1 skema for hvert forlab)

Titel 1

Interne forhold og strategi

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 2 og 8:
- Virksomhedskarakteristik
- Konkurrencedygtighed
- Vardikede (den forenklede — produktion og handel)
- SWOT-opstilling
- Ide og mal
- Generisk strategi
- Vakststrategier (Alle i Ansoff + supplerende)

Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
- GMID
- DRI1: Lovens Hule 2022

Saxerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremlaeggelse, infosogning.




Titel 2

Eftersporgselsforhold pa konsumentmarkedet

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 6
- Markedets storrelse
- Kobsadferd pa konsumentmarkedet
- Behov
- Kebemotiver

Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler

Saerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning.

Titel 3

Konkurrenceforhold

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 4:
- Markedsafgrensning
- Markedets storrelse og udvikling
- Konkurrentidentifikation v.h.a. konkurrencetragtmodel
- Konkutrrenceform
- Konkurrencemassige positioner
- Konkurrentanalyse

Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
- GMID

Saerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
infosegning.




Titel 4

Omverdensforhold

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 3:
- Omverdensmodellen

Supplerende stof:
- Diverse artikler
- GMID
- Danmarks Statistik
- DRI1: Lovens Hule 20202

Saxerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlebet. Stor fokus pa
informationssegning

Vasentligste
arbejdsformer

Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
fremleggelse, infosogning.

Titel 5

Marketingmix — Produkt

Indhold

Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 15:
- Klassifikation af produkter
- Kvalitet
- Sortiment
- Service
- Emballage
- Produktudvikling (herunder ogsa PLC)
- Mz=rke (herunder ogsa private labels)

Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
- DR1: Lovens Hule 2020 — afsnit 5

Saxerlige
fokuspunkter

De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.




Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 6 Marketingmix — Promotion
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 22:
- De 7 promotionparametre: Reklame, online marketing, sales promotion,
PR, sponsorering, direct marketing og personligt salg
- AIDA
Supplerende stof:
- Diverse artikler og hjemmesider.
- Diverse reklamer
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet. Stor fokus pa
fokuspunkter infosegning.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosogning.
Titel 7 Marketingmix — Pris
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og

Birte Ravn Ostergaard.

Kapitel 13:
- Udbud/eftersporgsel
- Pris-/kvalitetsstrategi
- Prisfastszttelsesmetoder
- Overordnet strategi for prisfastsattelse
- Priselasticitet
- Prisdifferentiering
- Intropriser

Supplerende stof:




- Diverse hjemmesider og artikler
- Den knakkede afsetningskurve

Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosegning.
Titel 8 Marketingmix — Place
Indhold Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene Mortensen og
Birte Ravn Ostergaard.
Kapitel 14:
- Indirekte og direkte distribution
- Kadeformer
- Beliggenhed
Supplerende stof:
- Diverse hjemmesider og artikler
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlebet. Stor fokus pa
fokuspunkter infosegning.
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosegning.
Titel 9 Grundforleb
Indhold Systime - Systime - Marketing: Michael Bregendahl, Morten Haase, Rene

Mortensen og Birte Ravn OUstergaard.

Der er i grundforlebet blevet undervist i folgende emner, hvoraf alle er blevet
repeteret og uddybet i stamklassen

- Virtksomheden, med fokus pa virksomhedskarakteristik




- Interne forhold med fokus pa den forenklede vardikede og SW

- Eksterne forhold, hvor omverdensmodellen kort blev prasenteret og
derudover fokus pa OT

- Strategi, med fokus pa ide, mél og generiske stratgier

- Eftersporgselsforhold, med fokus pa kebsadferd pa KM

- Konkurrenceforhold, med fokus pa konkurrencetragtmodel,
konkurrenceform og konkurrencemassige positioner

- Intro til markedsanalyse, med fokus pa kvalitativ og kvantitativ metode

Supplerende stof:
- Iser: Diverse hjemmesider, artikler, GMID

Saerlige De okonomiske mal og kompetencer er alle inddraget i forlobet.
fokuspunkter
Vasentligste Klasseundervisning, opgavelosning (enkeltvis og i grupper), mundtlig
arbejdsformer fremleggelse, infosegning.
Titel 10 SO1
Indhold Tverfagligt forlob: Dansk, engelsk og afsetning
Udgangspunkt: Selvvalgt produkt
Tilretteleggelse af promotionindsats pa engelsksproget marked =
Marketingplan, hvor engelsksproget reklamefilm er det barende element
Marketingplan
- Markedsbeskrivelse
- Mailgruppebeskrivelse
- Mal
- Budskab
- Medievalg
- Ovrig promotionindsats
Saerlige De okonomiske mal og kompetencer for de forskellige fag er alle inddraget i
fokuspunkter forlebet. Stor fokus pa infosegning og kreativitet.
Vasentligste Klasseundervisning, gruppearbejde, mundtlig fremleggelse, infosegning.

arbejdsformer







